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Strukturen und Rahmenbedingungen
als Fundament
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Sichtbarkeit wirkt!
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Eine Frage der Inszenierung

Bildsprache

Im Print werden Sportler

10 %

eher in Action prasentiert

Sportlerinnen werden etwa

50 %

eher in ,Posen ohne Sportbezug’
abgebildet
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Trivialisierung & Sexualisierung
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Einfalt statt Vielfalt

Hl Anteil Top-10 Sportarten H Anteil Top-5 Sportarten
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Inklusion oder Exklusion?

o 0,8 %

der Sportberichterstattung entfallen
auf Behindertensport und Sportler:innen

mit Behinderung

B Sportlerinnen Sportler

Sportler:innen mit Behinderung 64 %
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Sichtbarkeit im
TV und in Mediatheken
Ubertragungszeiten im TV Prasenzin Mediatheken
Basis: 1.550 Ubertragungsstunden (2 ORF, Joyn, Sky X Osterreich,

Servus TV — Basis: 5465 Beitrage)
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Sichtbarkeit auf Social Media

88 %

fokussieren auf

Sportler

Social-Media-Postings von Medien
uber Sportler:innen
(Basis 23.000 Postings)

12 %

Sportlerinnen

(Basis: 23.000 Postings)
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Geld & Sport

Im Jahr 2019 flieBen nur 7 %
des gesamten Sportsponsorings
in den Frauensport.
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Uber Geld und finanzielle Rahmenbedingungen im
Sport wird in klassischen Printmedien etwa

7 Mal haufiger im Kontext von Mannersport
als beim Frauensport berichtet.
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Auf Social Media etwa
2,5 Mal so haufig.
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Wer uber Sportler:innen berichtet

B Redakteurinnen
B keine Angabe

Redakteure

3%

66 %

Das Geschlecht der Redakteur:in wirkt sich
auf die Sichtbarkeit von Sportlerinnen aus

Redakteure
schreiben zu

13 %

uber Sportlerinnen
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Redakteurinnen
schreiben zu

38 %

uber Sportlerinnen
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KONTAKT UND
RUCKFRAGEHINWEIS

Mag.2 Maria PERNEGGER
Studienleiterin
m.pernegger@mediaaffairs.at

LINK STUDIENDOWNLOAD:
https://genderbalance-sport.mediaaffairs.at
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