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Warum es wichtig ist zu verstehen, wie wir ticken. . . 

Eine kurze Geschichte der Nachricht

25. Mai 2023



Vom Monopol der Kanzel zu sozialen Medien
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Die Nachricht im Wandel der Zeit

• Die Nachricht als „Quasi-Monopol“

o Predigt von der Kanzel

o Lesen und Buchdruck

o Zeitungen

o Radio

o TV

o Internet

o Social Media, KI

• Warum konsumieren wir Nachrichten?

o …

o …
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Die Medien in Österreich
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TV – Print – Online 

Überregionale Medien
• ORF / http://orf.at
• Österreich / http://oe24.at
• Kurier / http://kurier.at
• Die Presse / http://diepresse.com
• Kronen Zeitung / http://krone.at
• Der Standard / http://derstandard.at
• Heute / http://heute.at
• Neues Volksblatt / https://volksblatt.at
• Wiener Zeitung / http://wienerzeitung.at

Regionale Medien
• Kleine Zeitung / http://www.kleinezeitung.at
• Salzburger Nachrichten / http://salzburg.com
• Vorarlberg Online / http://vol.at
• Tiroler Tageszeitung / http://tt.com
• Oberösterreichische Nachrichten/ http://nachrichten.at
• Niederösterreichische Nachrichten / http://noen.at

http://orf.at/
http://oe24.at/
http://kurier.at/
http://diepresse.com/
http://krone.at/
http://derstandard.at/
http://heute.at/
https://volksblatt.at/
http://wienerzeitung.at/
http://www.kleinezeitung.at/
http://salzburg.com/
http://vol.at/
http://tt.com/
http://nachrichten.at/
http://noen.at/


Tageszeitungen in Österreich

5

Plaikner.at



„Sinus-Milieus“
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Warum wir zu wissen glauben, was interessant ist



Wer liest was?
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Was wie interessiert



Interesse

nach

Geschlecht
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Digital News Report/APA



Analyse-Tools
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Klipfolio, Chartbeat, u.a. 



„0-PS-Storys“

• Unter 5.268 analysierten Sport-Artikeln waren 874 0-PS. Das entspricht einem 0-PS-Anteil von 17%.

• Der 0-PS-Anteil unter den 1.926 Plus-Artikeln beträgt 20%.

• Der 0-PS-Anteil schwankt stark von Tag zu Tag. Auffällig sind die Unterschiede je Wochentag.



Sport gesamt
• Die 0-PS verteilen sich nicht gleichmäßig auf alle Sport-Unterkategorien.

• Absolut finden sich im Sommersport die meisten 0-PS, gefolgt von Fußball (dort allerdings mit 
einem niedrigeren 0-PS-Anteil).

• Der 0-PS Anteil ist im Sommersport am höchsten, unter den Eishockey-Artikeln am niedrigsten.

• In weiterer Folge betrachten wir Sommersport, Fußball und Eishockey genauer.



Das Zeitungsparadies Österreich
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Statista



Auflagen der Tageszeitungen
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Entwicklung der Mediennutzung
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Was konsumieren wir noch?
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Marktagent.com



„Nachrichten-Aggregatoren“
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Digital News Report/APA



Die Blasen des Sports
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Die Gefahr, nur an sich zu denken…
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Ein Dienstplan einer Sportredaktion
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Sport-VerweigererSport-Interessierte„Fanatiker“
Nicht Sport-
Interessierte

•Will alles, schnell, 
hintergründig

•Live-Scores auf mobilen 
Plattformen

•Analysen Digital und 
Print

•Meinung

•Umfang

•Ergebnisse nach seinen 
Interessen

•Kern-Markt für 
Community

•Das richtige Ergebnis 
auf der richtigen 
Plattform 

•Gute Geschichten, 
Analysen, Meinungen 

•Tagespläne, Hinweise, 
Begleiter

• Push nach Interessen

•Digital nur durch über 
den eigentlichen Sport 
hinausgehende 
Geschichten zu 
begeistern

•Society/Sport-
Geschichten als Hebel

•Personality-
Geschichten speziell im 
Print 

•Service: Eventuell 
selbst aktiv

•Keine Push-
Nachrichten, etc. 

• Ist nicht als 
Kunde/Nutzer zu 
gewinnen, kann daher 
vernachlässigt werden

Fo
ku

s

Wie teilen wir die Leser ein?



Fragen über Fragen… 

• W-Fragen

o Welche Sportart?

o Welches Ereignis?

o Welche Bedeutung?

o Wer ist dabei?

o Wann findest es statt?

o Wo findet es statt?

o Ganz wichtig: Woher kommen die Protagonisten?

• Geschichten

o Was gibt es für Ansätze rund um die Veranstaltung?

o „Menscheln“ – was heißt das?

o Regional: Personen hinter der Veranstaltung, den Sportlern, etc. 

Was wir brauchen



• Fotos

o Gibt es bereits Bilder? 

o Was stellen sie dar? (Porträts? Aktion? Weniger gern: Gruppenbilder)

o Ist das Copyright geklärt?

• Aktuelle Berichterstattung

o Zeitgerecht! 

o Ergebnisse (W-Fragen!)

o Geschichten, Zitate, Bilder 

• Grundsätzliches

o Wir arbeiten immer mehr am „2nd Screen“ 

o Wir setzen keine Trends (mehr), wir können nur verstärken

o Wir sind „Bindeglied“ der Sport-Bubbles

Was wir brauchen

Fragen über Fragen… 



Eine kurze Checkliste

Was wir brauchen

• Was?  

• Wer?  

• Wo?  

• Wann?  

• Kontakt-Nummern/-Adressen  

• Gechichtenideen bzw. -möglichkeiten  

• Im Vorfeld: Wann soll was passieren?  

• Gibt es Bewegtbild-Content?  

• Fotos: Porträts, Action, Qualität  

• Copyright klärenExperte  

• Regionaler Bezugermin  

• Berichterstattung vom Event klären  

• Social Media  



Best Practice

So soll es aussehen…



Leider nein…
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